  ПРОГРАМА ЗА РАЗВИТИЕ НА ТУРИЗМА В ОБЩИНА ЦАРЕВО  2009-2013г  

  Въведение

   Програмата за развитие на туризма в Община Царево е разработена в изпълнение на чл. 10, ал. 2 от Закона за туризма. 
Програмата ще се изпълнява с активното участие на всички заинтересовани от развитието на туризма институции в общината – общинска администрация, бизнес, НПО, държавни структури, училища и др. Основна роля при изпълнението на програмата ще играе Консултативният съвет по туризъм към кмета на Община Царево .

Общинската програма за развитие на туризма отразява вижданията за развитието на туризма на територията на цялата община. Тъй като развитието на туризма на дадената територия касае широк кръг от заинтересовани страни – хора и институции, те са включени в процеса на планиране, за да се гарантира, че изработената програма отразява нуждите им и ще постигне баланс между интересите на всички тях. Това дава възможност още на предварителния етап да се договорят и разпределят определени роли и отговорности, за да не се натоварва администрацията с невъзможни очаквания от една страна, и да се увеличат шансовете за реално изпълнение на заложените дейности – от друга.


  Връзка на програмата с други планови документи


- Общински план за развитие на община Царево

В Общинския план за развитие на община Царево (2007 – 2013 г.) туризмът е посочен като структуроопределящ отрасъл с възможности за развитие на опознавателен, еко и етно-туризъм, яхт туризъм, фото и хоби туризъм, ловен туризъм, спортен и подводен риболов.

Туризмът е с положителна тенденция в развитието на местната икономика.Почти всички други отрасли, които се развиват в региона, имат непосредствена връзка с туризма.

Една от стратегическите цели за развитието на Община Царево е постигане на конкурентен и печеливш модел на стопанския туризъм.

Приоритетните направления в развитието на община Царево са свързани със стопанското усвояване на природните дадености и с развитието на модерна туристическа инфраструктура, предопределяща удължаването на курортния сезон, като усвояването на териториите за целите на туризма е в южна и западна посока.

По-важните програми, предвидени за осъществяване във връзка с горепосочената цел, са насочени към повишаване атрактивността на предлагания туристически продукт в община Царево и удължаване на туристическия сезон. На практика всички предвидени програми ще подпомогнат туристическото развитие, защото са свързани с подобряването на местната среда (селищна и пътна мрежа, социализация на Природен парк “Странджа”, устойчиво стопанисване на горите и др.), неотменна част от туритическия продукт на всяка дестинация.


- Други планови документи на областно ниво 


В работния вариант на Областната стратегия за развитие на Бургаска област (2005 – 2015 г.) специфична цел 4 е “Възстановяване и опазване на природното и културно-историческото наследство на област Бургас и развитие на комплексен туристически продукт.

  Ситуационен анализ

1. Основни тенденции в потребителското търсене на международния туристически пазар

Сред потребителите се откроява тенденцията за търсене на най-добрата сделка, в което най-често е включен ценови компонент. Експертите     предвиждат, че този натиск от страна на потребителите ще изостри конкуренцията, както между различните дестинации, така и между компаниите, които предлагат туристически услуги. В бъдеще печеливши ще бъдат местата, които предлагат алтернативи на масовия туризъм на конкурентни цени.

Все по-често се говори за хибридния турист – търсещ едновременно лукса на пет-звезден хотел и евтин полет. Новият вид туристи стават все по-малко лоялни към дадена дестинация или продукт, те са изцяло водени от “най-добрата сделка”.

Присъстват перманентни опасения сред туристите за сигурността им, но предвид зачестилите терористични атаки те все по-бързо се възстановяват от първоначалния шок и възвръщат желанието си за пътуване.Присъединяването на България към НАТО и ЕС повлиява положително в тази посока.
Туристите продължават да пътуват на по-кратки разстояния, правейки по-чести пътувания, но като цяло търсенето на далечни дестинации се очаква да нараства.

Наблюдава се все по-силно изразено индивидуализиране на пътуванията, на което туристическите оператори реагират с въвеждането на услугата “do-it-yourself”. Тази услуга се базира на ниски цени на самолетните билети и на гъвкавите възможности на Интернет.

Ръстът на търсенето на евтини самолетни компании е безпрецедентно и ще се запази поради появяването на нови самолетни компании в различни региони на света, както и поради факта, че потребителите търсят най-изгодната сделка.  Точно и по тази причина се очаква при евентуално поевтиняване на влаковите билети, специално за по-близките дестинации, търсенето да се пренасочи към  железопътния превоз. 

Интернет набира все по-голяма популярност при търсенето и планирането на ваканционни дестинации. В резултат се очаква да продължи тенденцията за правене на резервации в последния момент - last minute bookings.

Тенденцията за индивидуални пътувания се характеризира с търсене на уникални преживявания и има два основни параметъра. Единият е съществуването на голяма база информация за предлаганата дестинация, а другият – изключително добра инфраструктура вътре в приемащата страна или дестинация, която може да осигури безпрепятствен достъп до различните туристически атракции.

Търсенето на преживявания, т.е. палитрата от определени дейностти предлагани на място става все по-важна при избора на дестинация.

Търсенето на автентични преживявания, включващи потапяне в местната култура и близост до природата са приоритет особено сред по-възрастните. Нарастващо значение имат програми за здравословен начин на живот – хората се опитват да предотвратят болестите, отколкото да ги лекуват.

Увеличава се броят на туристическите пътувания през една календарна година за сметка на намаляване на тяхната продължителност.


Мотивация и очаквания на потенциалните екотуристи


Проучванията за мотивацията и предпочитанията при екотуристическите пътувания показва, че те се предприемат като част от туристическа почивка сред природата. Най-важните елементи на едно екотуристическо пътуване са: престой сред природата, наблюдаване на диви животни и растения в естественото им местообитание, както и на характерни природни форми, посещение на национални и природни паркове. Културният компонент също е от изключителна важност, като природата и културата са тясно свързани. Мотив за екотуристически пътувания са срещите с местните хора, съпреживяване на културните традиции и местния начин на живот, запознаване с местни продукти и кухня. Като част от мотивацията за предприемане на туристически пътувания сред природата се посочват също различни спортни дейности и пешеходни преходи. Общото за всички туристи – потребители на екотуристически пакети, е че те са склонни да платят по-висока цена, но очакват дейности и услуги с много високо качество. Това голямо разнообразие на мотивите предполага, че няма да бъде вярно отражение на действителността да се говори за един продукт на екотуризма, а по-скоро за определен набор от продукти, свързани с пребиваване в съхранена природна среда. От гледна точка на повечето клиенти екотуристическите маршрути не следва да бъдат доминирани изцяло от еко-дейности, а напротив – да са съпроводени с културни и спортни дейности.


За това говори и типологията на предлаганите продукти, които можем да отнесем към екотуризма. Очертават се няколко групи програми, които потребителите отъждествяват с екотуризма:

· пешеходни преходи и други форми на планински туризъм;

· екскурзии за наблюдаване на дивата природа, флората и фауната;

· специализирани екскурзии по интереси като орнитология, национални паркове;

· туристически екскурзии на основата на смесени програми, при които заедно с контактите с природата се предлагат спортни дейности, културни мероприятия, или те се съчетават с агротуризма и туризма в селски райони.


На немския туристически пазар, чийто потенциал за екотуризъм се изчислява на 14.5 млн. туристи, типовете екотуристически продукти (по оценка на каталозите на туроператорите) се свеждат до следните, подредени по значимост: планински походи, сафари и други експедиции, велосипедни преходи, походи с лодки, ботанически екскурзии , културни маршрути, орнитоложки пътувания. Като цяло пътуванията с чисто екотуристическа насоченост не са толкова популярни – само за една трета от потенциалните екотуристи съприкосновението с природата е основен мотив, останалите биха желали да съвместят отдиха сред природата със спортни дейности и посещение на културни обекти (почти 49 %). Почти 20 % от тях биха отделили за екотуристически дейности не повече от няколко дни в рамките на ваканцията си. Очакванията на немските туристи, насочващи се към екодестинации са в четири посоки:

· 50 % очакват настаняването да бъде в малки обекти, притежавани и управлявани от местни жители;

· 45,6 % желаят да осъществят самостоятелни пешеходни преходи, но поставят изискване за много добро информационно осигуряване; само 14,7 % биха желали да използват услугите на местен водач или екскурзовод;

· 41,2 % разчитат на местната кухня и местните продукти;

· 41,2 % очакват топло посрещане и гостоприемство..


Останалите очаквания са с второстепенно значение, но се открояват нежеланието за участие в специално организирани срещи и мероприятия, както и неголемите очаквания за висококачествено настаняване. Цената при тези пътувания не е от съществено значение.


Анализът на мотивацията и очакванията на потенциалните екотуристи показва, че е препоръчително е да се разработят отделни модули с природни и екотуристически компоненти в рамките на традиционните ваканционни пътувания, тъй като това би увеличило пазара на екотуризма, би довело до запознаване на повече хора с природните дадености и културното богатство на туристическата дестинация и до осъзнаване на необходимостта от тяхното опазване.

2. Състояние на активния туризъм на България
Развитието на съвременния туризъм се характеризира с все по-засилваща се конкуренция между туристическите дестинации в сферата на качеството и цените, и с нарастващо разнообразие на предлагания туристически продукт. Новите туристически дестинации се развиват по-динамично (с двуцифрен ръст) спрямо установените пазари, но са много по-зависими от промените в политическата и икономическа ситуация. 
МЕЖДУНАРОДЕН ТУРИЗЪМ – БЪЛГАРИЯ 

(ЯНУАРИ – СЕПТЕМВРИ   2008г.)

ПРЕДВАРИТЕЛНИ  ДАННИ
по оценка на НСИ за ЕС и данни на ГДГП за държавите извън ЕС

18.2 %  повече чуждестранни туристи  са посетили  България 
през периода  януари - септември 2008 г.

15.8 %  повече граждани на Европейския съюз са посетили България 
през периода  януари –септември 2008 г.

 Приходите от международен туризъм за осемте  месеца на 2008 г. възлизат на

1 943,6  млн. евро  (12.8 %) повече от същия период на 2007 г.

ЧУЖДЕСТРАННИ ТУРИСТИ В БЪЛГАРИЯ*
През деветте месеца на 2008 г. България е посетена от общо 4 967 966 чуждестранни граждани (без транзитно преминалите). Това са туристи според определенията на Световната организация по туризъм и Европейската комисия за туризъм при ЕС. Техният брой е с 18.2 % повече в сравнение със същия период на 2007 г.
	ПОСЕЩЕНИЯ НА ЧУЖДЕНЦИ В БЪЛГАРИЯ - ( ЯНУАРИ - СЕПТЕМВРИ 2008 г.)

	ПРЕДВАРИТЕЛНИ ДАННИ ПО ГДГП И НСИ
	
	
	

	
	(по класификацията на СОТ към ООН и ЕТК - ЕС)*
	
	
	

	
	
	
	
	

	No.
	Страни
	Брой
	08/07%
	Отн.
дял
	No.
	Страни
	Брой
	08/07%
	Отн. дял

	 
	ОБЩО
	4 967 966
	18.2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1
	РУМЪНИЯ**
	854 642
	35.0
	17.2
	26
	ИСПАНИЯ
	31 932
	4.9
	0.6

	2
	ГЪРЦИЯ**
	591 926
	4.6
	11.9
	27
	БЕЛАРУС
	24 865
	-11.1
	0.5

	3
	ГЕРМАНИЯ
	543 983
	13.0
	10.9
	28
	МОЛДОВА
	22 851
	18.0
	0.5

	4
	ВЕЛИКОБРИТАНИЯ
	331 757
	4.1
	6.7
	29
	ШВЕЙЦАРИЯ
	22 070
	21.0
	0.4

	5
	РУСИЯ
	272 241
	19.2
	5.5
	30
	КИПЪР
	17 904
	-0.2
	0.4

	6
	ТУРЦИЯ
	163 124
	-22.1
	3.3
	31
	СЛОВЕНИЯ
	15 986
	30.4
	0.3

	7
	МАКЕДОНИЯ
	160 361
	49.8
	3.2
	32
	ХЪРВАТИЯ
	13 286
	16.6
	0.3

	8
	СЪРБИЯ** 
	157 908
	26.6
	3.2
	33
	АВСТРАЛИЯ
	11 143
	25.7
	0.2

	9
	ПОЛША
	149 878
	9.3
	3.0
	34
	КАНАДА
	10 652
	3.7
	0.2

	10
	ЧЕХИЯ
	147 767
	26.5
	3.0
	35
	ПОРТУГАЛИЯ
	10 207
	-4.9
	0.2

	11
	СЛОВАКИЯ
	128 943
	12.7
	2.6
	36
	ЕСТОНИЯ
	10 050
	39.4
	0.2

	12
	ДАНИЯ
	112 385
	31.1
	2.3
	37
	ЛИТВА
	9 317
	22.2
	0.2

	13
	ФРАНЦИЯ
	111 225
	13.3
	2.2
	38
	МАЛТА
	9 177
	103.8
	0.2

	14
	ШВЕЦИЯ
	106 333
	5.0
	2.1
	39
	ФИЛИПИНИТЕ
	8 539
	20.4
	0.2

	15
	УКРАЙНА
	105 055
	17.9
	2.1
	40
	ИРАН
	8 313
	141.5
	0.2

	16
	ИЗРАЕЛ
	92 127
	-3.7
	1.9
	41
	ЯПОНИЯ
	7 913
	-20.3
	0.2

	17
	НОРВЕГИЯ
	83 968
	10.3
	1.7
	42
	ЛАТВИЯ
	7 262
	20.9
	0.1

	18
	ИТАЛИЯ 
	79 796
	16.6
	1.6
	43
	РЕПУБЛИКА КОРЕЯ
	6 519
	29.8
	0.1

	19
	ФИНЛАНДИЯ
	73 913
	1.1
	1.5
	44
	ИСЛАНДИЯ
	6 316
	-3.8
	0.1

	20
	УНГАРИЯ
	69 965
	23.9
	1.4
	45
	СИРИЯ
	5 803
	35.0
	0.1

	21
	НИДЕРЛАНДИЯ
	69 679
	14.0
	1.4
	46
	ЛЮКСЕМБУРГ
	4 893
	81.0
	0.1

	22
	АВСТРИЯ
	65 613
	17.8
	1.3
	47
	КИТАЙ
	4 749
	19.9
	0.1

	23
	ИРЛАНДИЯ
	61 621
	7.5
	1.2
	48
	АЛБАНИЯ
	4 660
	-1.9
	0.1

	24
	САЩ
	57 411
	3.4
	1.2
	49
	ГРУЗИЯ
	4 194
	4.3
	0.1

	25
	БЕЛГИЯ
	45 757
	17.6
	0.9
	50
	КАЗАХСТАН
	4 143
	-2.6
	0.1

	*
	общо влезлите чужденци минус транзитно преминалите включително и „куфарна търговия”
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


ПРИХОДИ ОТ  ТУРИЗМА в БЪЛГАРИЯ   (ЯНУАРИ – АВГУСТ  2008 г.)

Приходите от международен туризъм в текущата сметка на платежния баланс по данни на БНБ за  осемте месеца на 2008 г.  възлизат на  1 943.6 млн. евро, което е с 12.8 % повече в сравнение със същия период на 2007 г. Разходите на българските граждани за пътувания в чужбина за същия период са общо 1 076.2 млн. евро  или 24.6 % повече спрямо същия период на 2007 година.

ЕВРОПЕЙСКИ СЪЮЗ

През първите девет месеца на 2008 г. България е  посетена от 3 661 911 граждани   на Европейския съюз, което показва 15.8 % увеличение спрямо същия период на 2007 г. Относителният дял на туристите от ЕС от общия обем е  73.7 %.  

	ПОСЕЩЕНИЯ ОТ ЕС - (ЯНУАРИ - СЕПТЕМВРИ 2008 г.)

ПРЕДВАРИТЕЛНИ ДАННИ ПО ГДГП И НСИ


	№
	СТРАНИ
	2007
	Отн.дял
	2008
	Отн.дял
	08/07%

	 
	                          ОБЩО:
	4 201 854
	 
	4 967 966
	 
	18.2

	 
	          ОБЩО ОТ ЕС:
	3 162 593
	75.3
	3 661 911
	73.7
	 

	1
	РУМЪНИЯ
	632 960
	15.1
	854 642
	17.2
	35.0

	2
	ГЪРЦИЯ
	565 642
	13.5
	591 926
	11.9
	4.6

	3
	ГЕРМАНИЯ
	481 452
	11.5
	543 983
	10.9
	13.0

	4
	ВЕЛИКОБРИТАНИЯ
	318 671
	7.6
	331 757
	6.7
	4.1

	5
	ПОЛША
	137 113
	3.3
	149 878
	3
	9.3

	6
	ЧЕХИЯ
	116 807
	2.8
	147 767
	3
	26.5

	7
	СЛОВАКИЯ
	114 395
	2.7
	128 943
	2.6
	12.7

	8
	ДАНИЯ
	85 694
	2.0
	112 385
	2.3
	31.1

	9
	ФРАНЦИЯ
	98 141
	2.3
	111 225
	2.2
	13.3

	10
	ШВЕЦИЯ
	101 242
	2.4
	106 333
	2.1
	5.0

	11
	ИТАЛИЯ 
	68 451
	1.6
	79 796
	1.6
	16.6

	12
	ФИНЛАНДИЯ
	73 091
	1.7
	73 913
	1.5
	1.1

	13
	УНГАРИЯ
	56 491
	1.3
	69 965
	1.4
	23.9

	14
	НИДЕРЛАНДИЯ
	61 101
	1.5
	69 679
	1.4
	14.0

	15
	АВСТРИЯ
	55 696
	1.3
	65 613
	1.3
	17.8

	16
	ИРЛАНДИЯ
	57 302
	1.4
	61 621
	1.2
	7.5

	17
	БЕЛГИЯ
	38 901
	0.9
	45 757
	0.9
	17.6

	18
	ИСПАНИЯ
	30 454
	0.7
	31 932
	0.6
	4.9

	19
	КИПЪР
	17 943
	0.4
	17 904
	0.4
	-0.2

	20
	СЛОВЕНИЯ
	12 261
	0.3
	15 986
	0.3
	30.4

	21
	ПОРТУГАЛИЯ
	10 737
	0.3
	10 207
	0.2
	-4.9

	22
	ЕСТОНИЯ
	7 209
	0.2
	10 050
	0.2
	39.4

	23
	ЛИТВА
	7 626
	0.2
	9 317
	0.2
	22.2

	24
	МАЛТА
	4 502
	0.1
	9 177
	0.2
	103.8

	25
	ЛАТВИЯ
	6 007
	0.1
	7 262
	0.1
	20.9

	26
	ЛЮКСЕМБУРГ
	2 704
	0.1
	4 893
	0.1
	81.0


ПЪТУВАНИЯ НА БЪЛГАРСКИ ГРАЖДАНИ В ЧУЖБИНА

През периода януари - септември  2008 г. българските граждани са реализирали общо 

4 504 572 пътувания в чужбина по всички видове цели, което е с 37% повече спрямо същия период на миналата година. Страните от Европейския съюз са посетени от 2 786 277 българи и ръстът е 70.2%. Относителният дял на страните от ЕС в пътуванията на българските граждани е 61.9 %.

	
	ПЪТУВАНИЯ НА БЪЛГАРИ В ЧУЖБИНА  - 2008г. (ЯНУАРИ - СЕПТЕМВРИ)
	
	

	
	(по всички видове цели)
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	КЛАСАЦИЯ ОТ 1 ДО 50.
	
	
	
	
	
	
	
	

	No.
	Страни
	Брой
	08/07%
	Отн. 
дял
	 
	No.
	Страни
	Брой
	08/07%
	Отн.
 дял

	 
	ОБЩО
	4 504 572
	37,0
	 
	
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	 
	 

	1
	ГЪРЦИЯ
	1 350 027
	120.0
	30.0
	
	26
	ДАНИЯ
	5 846
	37.1
	0.1

	2
	ТУРЦИЯ*
	923 394
	1.7
	20.5
	
	27
	ХЪРВАТИЯ
	5 181
	1.8
	0.1

	3
	СЪРБИЯ* 
	389 761
	6.2
	8.7
	
	28
	ШВЕЦИЯ
	3 838
	24.5
	0.1

	4
	РУМЪНИЯ*
	371 011
	201.7
	8.2
	
	29
	МАЛТА
	3 598
	9.0
	0.1

	5
	МАКЕДОНИЯ*
	269 347
	9.8
	6.0
	
	30
	СЛОВАКИЯ
	3 543
	-12.1
	0.1

	6
	ГЕРМАНИЯ
	268 320
	21.1
	6.0
	
	31
	ТУНИС
	3 424
	7.3
	0.1

	7
	ИТАЛИЯ
	136 482
	-3.3
	3.0
	
	32
	НОРВЕГИЯ
	3 075
	0.0
	0.1

	8
	ВЕЛИКОБРИТАНИЯ
	130 274
	38.2
	2.9
	
	33
	КАНАДА
	3 022
	-38.8
	0.1

	9
	ИСПАНИЯ
	125 281
	0.7
	2.8
	
	34
	КИТАЙ
	2 216
	-33.0
	0.0

	10
	АВСТРИЯ
	109 040
	33.1
	2.4
	
	35
	АЛБАНИЯ
	2 103
	-2.4
	0.0

	11
	ФРАНЦИЯ
	59 222
	18.6
	1.3
	
	36
	ПОРТУГАЛИЯ
	1 843
	-16.3
	0.0

	12
	ЧЕХИЯ
	49 500
	35.9
	1.1
	
	37
	ИРЛАНДИЯ
	1 796
	-35.4
	0.0

	13
	БЕЛГИЯ
	41 255
	13.1
	0.9
	
	38
	ОАЕ
	1 412
	-47.9
	0.0

	14
	НИДЕРЛАНДИЯ
	38 172
	35.5
	0.8
	
	39
	ГРУЗИЯ
	1 187
	-29.7
	0.0

	15
	УНГАРИЯ
	26 814
	47.9
	0.6
	
	40
	ФИНЛАНДИЯ
	1 186
	4.1
	0.0

	16
	ПОЛША
	26 333
	35.3
	0,6
	
	41
	ЛИТВА
	1 087
	71.5
	0.0

	17
	КИПЪР
	24 403
	13.9
	0.5
	
	42
	БЕЛАРУС
	978
	68.0
	0.0

	18
	РУСИЯ
	23 171
	43.6
	0.5
	
	43
	БОСНА / ХЕРЦЕГ.
	904
	51.7
	0.0

	19
	ШВЕЙЦАРИЯ
	20 001
	39.9
	0.4
	
	44
	ЛИВАН
	864
	10.9
	0.0

	20
	УКРАЙНА
	14 173
	42.3
	0.3
	
	45
	ГВАТЕМАЛА
	855
	71.0
	0.0

	21
	САЩ
	14 032
	-53.9
	0.3
	
	46
	ИРАН
	615
	35.5
	0.0

	22
	ИЗРАЕЛ
	11 742
	27.3
	0.3
	
	47
	ЕСТОНИЯ
	580
	11,5
	0.0

	23
	ЕГИПЕТ
	8 253
	69.7
	0.2
	
	48
	ГАНА
	570
	189.3
	0.0

	24
	МОЛДОВА
	7 054
	44.9
	0.2
	
	49
	КУВЕЙТ
	548
	-7.3
	0.0

	25
	СЛОВЕНИЯ
	6 084
	33.0
	0.1
	 
	50
	ЧЕРНА ГОРА
	504
	194.7
	0.0

	 
	
	
	
	
	
	
	
	


сектор „Статистика и анализи”

отдел „Нормативна основа на туристическите дейности”

дирекция  „Туристическа политика”

Държавна агенция по туризъм
-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

*Поради преустановяване на задължителната регистрация от Главна дирекция  «Гранична полиция» на преминаванията на граждани от Европейския съюз в автоматизирания информационен фонд от 17 януари 2007г., данните за пътуванията на гражданите от ЕС от м.януари 2007 г, както и Швейцария, Норвегия и Исландия. от м.юли 2007 г. са по оценка на Националния статистически институт. 

3. Профил на чуждестранните туристи в България
Резултатите от социологическите проучвания през последните години показват, че:
· България е предпочитана дестинация за хора във възрастовата група от 25 до 45 години, те са предимно мотивирани от изгодните цени и условията предлагани от българските курорти (през зимния сезон преобладават туристите на възраст между 25 и 35 г., докато през лятото най-висок е делът на възрастните между 35 и 45 г. През лятото туристите, придружавани от деца до 17 г., са повече отколкото тези през зимата);
· Туристите в по-зряла възраст (над 45-те и пенсионери) предпочитат почивки в балнеоложки курорти, културно-познавателни турове, мероприятия, от които научават повече за местната култура, история и обичаи;

· Чуждестранните туристи харчат сравнително малко пари за услуги и развлечения в България, извън тези включени в туристическите им пакети;

· С високи оценки на удовлетвореност от основните елементи на почивката са посочени: цени, условия в хотелите, кухня, природни дадености;

· Най-ниски са оценките за туристическата информация, местния транспорт, колите под наем, обслужването на летищата и отношението на обслужващия персонал;

· Възможностите за селски и екотуризъм в страната не са особено популярни ;
· Нараства броят на “индивидуалистите” от всички възрастови групи - стремеж към нетрадиционни, нови преживявания, съчетани с “необичайна” ваканция в непозната страна; по-младата генерация  (25 - 45 годишни), ако не са семейно обвързани, предпочитат да прекарат отпуската с приятели; 

· Посещенията на страната ни с цел почивка доминират – над 60 % от всички чужденци, посетили страната. С цел почивка идват най-вече от: Германия, Великобритания, Скандинавия, Централна Европа, Русия, Украйна и страните от ОНД. С цел бизнес идват най-вече от САЩ и Балканските държави. Значим е делът на деловите посещения от Западна Европа и Скандинавия;

· Основни източници на информация за страната ни и фактор за взимане на решения са: предишен опит, туристическа агенция, препоръка от приятели и роднини, и Интерент;

· Основни фактори за избора на почивка в България са: изгодните цени, състоянието на морските плажове и курорти, интерес към страната, красива природа. Следват: културата на страната, предишно посещение и личния интерес (хоби). Следва да се направи изводът, че основна мотивацията при избора на българския туристически продукт е доброто съотношение цена/качество.

  Състояние на туризма в община Царево 

1. Община Царево като туристическа дестинация

Сред целевите групи и партньорите в бранша община Царево утвърди имиджа си на дестинация предлагаща рекреативен туризъм със средно качество на оптимални, атрактивни и изгодни цени, подходяща за семеен туризъм, индивидуални пътувания и за почивка на хората от третата възраст, предимно на море.
Отчита се, че все още на международния туристически пазар е ниско равнището на информираност за Община Царево. Като една от причините за недостатъчната  известност  на Царево се отчита фактът, че градът беше изключително популярен с името Мичурин  за повечето от туристите и изгуби много от туристическия си имидж  с преименуването си. 
Благоприятен е фактът, че туристическото предлагане не е идентично с това на съседните общини. То носи своя специфика, която се различава от това на Несебър, Поморие, Бургас, Созопол и Приморско. Разнообразният релеф, запазената околна среда, природни феномени, съчетанието на планина с море, наличието на Природен парк “Странджа”, множество защитени територии, непознаната история и култура, уникалната за Европа флора и фауна, чисти реки,  неповторимите фолклор, обичаи, музика, танци, кухня и пр. са  определящата страна на туристическия продукт на Община Царево.
Уникална природа, богата история и живи фолклорни традиции, вплетени по неповторим начин в едно динамично съвремие, определят облика на най-югоизточната община в България, община Царево. Тук природата съчетава живописни морски брегове и ласкави плажове с величествената, но леснодостъпна планина - Странджа, която удивлява с богатството си на растителен и животински свят.

Мекият климат, близък до този на страните от средиземноморския басейн е привличал хората да се заселват по тези земи от най-дълбока древност. Затова следите от човешко присъствие и паметници на културата са много и изключително разнообразни – от уникалните тракийски гробници и некрополите от бронзовата епоха, през добре запазените останки от гръцкото и римското владичество, та до базиликите от ранното християнство и късното средновековие.


Влиянията на множество култури и фолклорни традиции избликват днес в темпераментните народни танци и музика, в живописните народни носии и своеобразни обичаи, вплитат се в една неповторима съвременна архитектура на малките населени места по Черноморското крайбрежие.

Туризмът е структуроопределящ отрасъл на община Царево с възможности за развитие на морски рекреативен туризъм като основен вид и допълващи видове - опознавателен, еко и етно-туризъм, яхт туризъм, селски туризъм, фото и хоби туризъм, ловен туризъм, спортен и подводен риболов.

2. Туристическо търсене
	Данни за легловата база в туристическите обекти,  реализираните нощувки и средния престой на туристите в тях в община Царево

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	туристически обекти
	брой легла
	брой туристи
	реализирани нощувки
	среден престой в дни

	
	
	общо
	българи
	чужденци
	общо
	българи
	чужденци
	общо
	българи
	чужденци

	2005
	10 483
	35 224
	29 088
	6 136
	283 387
	203 615
	79 772
	8
	7
	13

	2006
	11 032
	38 247
	29 225
	9 022
	312 838
	204 573
	108 265
	8
	7
	12

	2007
	12 128
	40 293
	28 551
	11 743
	340 764
	199 854
	140 910
	9
	7
	12

	2008
	12 719
	45 271
	33 401
	11 870
	342 845
	200 407
	142 438
	8
	6
	12


	СРАВНИТЕЛЕН АНАЛИЗ ПО НАСЕЛЕНИ МЕСТА В ОБЩИНАТА

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	НАСЕЛЕНО МЯСТО
	ЛЕГЛОВА БАЗА, /брой/
	БР.НОЩУВКИ
	ТУРИСТИЧЕСКА ТАКСА, ЛВ.
	СРЕДНА ЗАЕТОСТ, ДНИ

	
	2007
	2008
	2007
	2008
	2007
	2008
	2007
	2008

	ЦАРЕВО
	2 558
	2 846
	96 445
	122 289
	58 554.80
	73 502.70
	38
	43

	ЛОЗЕНЕЦ
	2 805
	2 988
	87 194
	78 360
	55 497.23
	50 000.40
	31
	26

	АХТОПОЛ
	3 746
	3 624
	85 061
	74 136
	49 787.80
	46 839.60
	23
	20

	СИНЕМОРЕЦ
	1 233
	1 344
	67 362
	63 445
	41 897.87
	39 143.80
	55
	47

	ВАРВАРА
	178
	196
	2 678
	2 935
	1 850.59
	1 974.80
	15
	15

	РЕЗОВО
	45
	92
	798
	813
	516.60
	521.70
	18
	9

	ВЕЛИКА
	62
	54
	1 226
	867
	797.64
	565.80
	20
	16

	ОБЩО
	10 627
	11 144
	340 764
	342 845
	208 902.53
	212 548.80
	32
	31

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ЗАБЕЛЕЖКА:
	ЛЕГЛА - УВЕЛИЧЕНИЕ
	ЛЕГЛА - НАМАЛЕНИЕ
	РЕАЛНО УВЕЛИЧЕНИЕ НА ЛЕГЛ. БАЗА
	
	

	ЦАРЕВО
	352
	64
	288
	
	

	ЛОЗЕНЕЦ
	314
	131
	183
	
	

	АХТОПОЛ
	30
	152
	-122
	
	

	СИНЕМОРЕЦ
	111
	 0
	111
	
	

	ВАРВАРА
	18
	 0
	18
	
	

	РЕЗОВО
	47
	 0
	47
	
	

	ВЕЛИКА
	0
	8
	-8
	
	

	ОБЩО
	807
	347
	517
	
	


Сравнителен анализ на резултатите през 2006-та и 2008-ма година

Съотношение на постъпленията от туристическа такса по вид на туристическите обекти и по населени места, 2006

	Населено място
	Хотели, семейни хотели
	Къмпинги, бунгала
	Частни домове–самостоятелни стаи

	Лозенец
	26 609,00 лв.
	9 396, 50 лв.
	4 444,40 лв.

	Лозенец
	6 :
	2 :
	1

	Царево
	38 435,50 лв.
	10 083, 90 лв.
	8 022,80 лв.

	Царево
	5 :
	1,2 :
	1

	Ахтопол
	1 292,10 лв.
	50 005,65 лв.
	3 804,70 лв.

	Ахтопол
	1 :
	40 :
	3

	Синеморец
	31 358, 50 лв.
	0, 00 лв.
	3 395,00 лв.

	Синеморец
	9,4 :
	0 :
	1

	Варвара
	743,90 лв.
	676, 30 лв.
	192, 00 лв.

	Варвара
	4 :
	3,5 :
	1

	Велика
	0, 00 лв.
	434, 80 лв.
	52, 00 лв.

	Велика
	0 :
	9 :
	1

	За общината
	98 439, 00 лв.
	70 597, 15 лв.
	19 910,90 лв.

	За общината
	4,9 :
	3,5 :
	1 

	
	
	
	


Съотношение на постъпленията от туристическа такса по вид на туристическите обекти и по населени места, 2008
	Населено място
	Хотели, семейни хотели
	Къмпинги, бунгала
	Частни домове–самостоятелни стаи

	Лозенец
	36 475, 90 лв.
	8 070, 50 лв.
	5 454, 00 лв.

	Лозенец
	6,7 :
	1,5 :
	1

	Царево
	54 394, 70 лв.
	8 503, 40 лв.
	10 876, 80 лв.

	Царево
	6,4 :
	1 :
	1,3

	Ахтопол
	2 264, 80 лв.
	42 254, 70 лв.
	2 320, 10 лв.

	Ахтопол
	1 :
	18,7 :
	1

	Синеморец
	35 009, 80 лв.
	0, 00 лв.
	4 255, 80 лв.

	Синеморец
	8,2 :
	0 :
	1

	Варвара
	543, 30 лв.
	697, 60 лв.
	733, 90 лв.

	Варвара
	1 :
	1,3 :
	1,3

	Велика
	0, 00 лв.
	421, 10 лв.
	144, 70 лв.

	Велика
	0 :
	3 :
	1

	Резово
	0, 00 лв.
	113, 80 лв.
	407, 90 лв.

	Резово
	0 :
	1 :
	3,6

	За общината
	128 616,00 лв.
	59 739, 50 лв.
	24 193, 20 лв.

	За общината
	5,3 :
	2,5 :
	1 


Горепосочените изводи се потвърждават и от анализа на структурата на туристическите обекти – съотношение на постъпленията от  туристическа такса по вид на туристическите обекти и по населени места - за 2008 спрямо 2006 г. Факт е нарастващия дял на хотелите, семейните хотели и къщи за гости за сметка на бунгалата и палатките.

	СПРАВКА

	ЗА ПОСТЪПЛЕНИЯТА ОТ ТУРИСТИЧЕСКА ТАКСА В ОБЩИНА – ЦАРЕВО ПО ГОДИНИ, в лв

	

	

	

	Населени места
	2003г.
	2004г.
	2005г.
	2006г.
	2007г.
	2008г. - към 15.10. 

	гр. Царево
	23 046.10
	22 433.60
	34 471.00
	54 542.20
	58 554.80
	73 502.70

	гр. Ахтопол
	43 228.50
	41 931.40
	51 956.70
	55 102.45
	49 787.80
	46 839.60

	с.Синеморец
	2 314.80
	12 081.60
	39 122.40
	36 753.50
	41 897.87
	39 143.80

	с. Лозенец
	25 158.85
	42 071.30
	42 952.50
	40 449.90
	55 497.23
	50 000.40

	с. Велика
	1 284.50
	487.00
	382.00
	486.80
	797.64
	565.80

	с. Варвара 
	0.00
	0.00
	0.00
	1 612.20
	1 850.59
	1 974.80

	с. Резово
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	516.60
	521.70

	за Общината
	95 032.75
	119 004.90
	168 884.60
	188 947.05
	208 902.53
	212 548.80


3. Туристическо предлагане
Основен туристически продукт в община Царево е  морският рекреативен туризъм. В селищата, които са разположени по Черноморското крайбрежие, този вид туризъм може да се съчетае и с културен и познавателен туризъм на база на богатото културно-историческо наследство. Перспективен е и яхтеният туризъм, с възможности за развитието му в гр. Царево и гр. Ахтопол.
В района на Природен Парк “Странджа” основни видове туризъм са екотуризмът и селският туризъм. Предлагат се туристически атракции за туристи от Черноморието във вътрешността на общината. Може да се разнообрази предлагането като се развият различни видове допълнителни туристически услуги на база на наличните ресурси. 

Перспективни за района са също така риболовен (спортен и подводен риболов) и ловен туризъм.

А) Туристически ресурси

Наличието на разнообразни природни и антропогенни ресурси, концентрирани на относително малка територия, позволява практикуването на изключително широка гама от видове екологичен и устойчив туризъм:

· пешеходен туризъм  

· научно-познавателен 

· ботанически 

· орнитологичен 

· наблюдение на пеперуди, земноводни и влечуги, бозайници и т.н

· геоложки и минераложки

· спортен туризъм 

· воден – освен Черно море, реките в общината също предоставят възможност за практикуване на различни видове спорт. Освен по р. Велека водни спортове могат да се практикуват и по други реки -по р. Резово – при разработване на съвместни проекти в рамките на програмата за трансгранично сътрудничество между България и Турция - спускане с каяци, лодки и рафтинг . Възможности за спортен риболов.

· велосипеден туризъм – по Черноморското крайбрежие и хинтерланда му. Предпоставка за по-активното му развитие е развитата система от селски и горски пътища.

· конен туризъм – конни бази и фирми, предлагащи конен туризъм има в Лозенец и др.

· фототуризъм 

· културен туризъм

· Посещение на селища - архитектурни резервати, етнографски комплекси (Ахтопол, Българи, Кости, Кондолово и др.);

· Посещение на музеи, галерии, исторически и археологически паметници, места с историческо и културно значение, включително на църкви и свещени места, свързани с християнството (Ахтопол, Царево, Българи ,Кости, Бродилово и др.);

· Запознаване с живота и дейността на исторически личности и с исторически събития (Преображенско въстание);
· Местните занаяти – демонстрации и хоби курсове (лодкостроене, риболов, плетене на мрежи);
· Фестивали, спектакли и др. като Празникът на зелениката, Фестивалът на мановия мед и др.

 
     -
Запознаване с автентичен фолклор - Уникални, тъй като се срещат само в Странджа, са нестинарите и т.нар „бял кукер" — облечен в бели животински кожи и с начернено лице, но без маска, при това - само един в кукерската дружина, докато навсякъде другаде в България той е облечен по-често в тъмни кожи, със страшна, звероподобна маска и при това — винаги в „компания от себеподобни"
· Местна кухня - Силно развито е пчеларството и само тук се произвежда прочутия “манов мед”. Сред местните кулинарни специалитети най-известни са “Странджански дядо” ,“Риба на керемида”,” Трахуля” и др..
· Хоби курсове и др.

· селски туризъм – типичната странджанска архитектура е добре запазена в голяма част от селата на територията на община Царево. В някои от тях вече се предлага настаняване в селски дом – Кости, Бродилово, Българи и др.
В) Достъп до дестинацията
Географското положение на община Царево е периферно по отношение на транспортните международни коридори, преминаващи през региона - коридор №8, свързващ Адриатическото с Черноморското крайбрежие. Достъпът до общината се осъществява по международен път Е-87 и път ІІ-98. В националния план за регионално развитие се предвижда изграждането на ГКПП в с.Резово . Пътната мрежа в община Царево е с дължина 105 км, от които 38% са първокласни пътища. Дължината на първокласната пътна мрежа в общината е 39,9 км, на третокласната – 26,4 км и на четвъртокласната пътна мрежа е 35,7 км. Състоянието на третокласната и четвъртокласна пътна мрежа е лошо и това възпрепятства достъпа до селищата във вътрешността на общината.

Разстоянието до жп гара - Бургас и аерогара – Бургас е само 70 км. Със стартирането на редовни авиолинии през лятото от Бургас до Лондон и други градове в Западна Европа, както и използването на летището от нискобюджетни авиокомпании ще се увеличи броя на пристигащите неорганизирано в региона, от което общината може да се възползва пряко.
4. Субект на управление и организации на дестинацията
Субект на управлението на община Царево като туристическа дестинация са органите на местната власт в партньорство  с  представители на неправителствения сектор, работещ в сферата на туризма

Органите на местната власт – кметът на общината и общинският съвет са с ясното разбиране, че могат да направят много за развитието на туризма, тъй като разполагат с достатъчно инструменти за въздействие, за насочване, подкрепа и контрол на туристическото развитие, а именно:

1. Планиране на развитието (общи функции и задължения, определени по ЗМСМА, ЗОБ и др. и специфични функции по туристическото планиране, определени в Закона за туризма)

2. Устройствено планиране (традиционен инструмент за насочване и контрол на туристическото развитие и съобразяването му с изискванията за опазване на средата, особено при наличието на територии със статут на защита)

3. Административни услуги и процедури (тяхното облекчаване и ефективно предоставяне е реална подкрепа за туристическия бизнес)

4. Общинска собственост (напр. предоставяне на общински имоти за създаване на туристически информационен център или мрежа от ТИЦ).

5. Финансови ресурси

6. Регулиране на предлагането (функции по категоризацията и контрола по Закона за туризма)

7. Диалог с бизнеса, особено с местните туристически организации (местните власти като катализатор и фасилитатор на диалога, а не като пасивен участник)

8. Създаване на положителни нагласи към туризма и туристите (туристическа култура) сред цялото население.

9. Връзка с квалифицирани консултанти по туристическо развитие като помощ за местния туристически бизнес.

Местната власт в общината е убедена в схващането, че маркетингът на туристическата дестинация се реализира на две нива: 

· І-во ниво: маркетинг на дестинацията като цяло и нейните продукти – отговорност на местните органи на власт и местната туристическа организация; 

· ІІ-ро ниво: маркетингови дейности на отделните туристически фирми.

На тази основа тя заявява готовност да изпълни маркетинговата си роля в две направления: 
- като популяризира дестинацията (кампании “чадър”) чрез създаване и налагане на привлекателен имидж на дестинацията като цяло и чрез изпращане на послания до потенциалните посетители, необходима основа за маркетинговата дейност на отделните туристически предприятия;

- като подкрепя туристическата индустрия, чрез подпомагане създаването и налагането на нови продукти, консултантска дейност, контрол върху качеството на туристическите услуги,  информационно осигуряване на посетителите и др. 

5. Състояние на местната среда 

Образователни и културни институции

В гр. Царево се намира единственото СОУ с профилирано обучение по  туризъм   . В Община Царево функционират 5 читалища. Част от техните дейности са включени в проявите на туристическите фирми през летния сезон.
6. SWOT анализ на Община Царево като туристическа дестинация

    1. Силни страни

· Благоприятно географско положение:

· разположение на черноморското крайбрежие, 
· наличие на международно пристанище
· на българо-турската граница, 

· преминаваща основна пътна артерия – Варна – Бургас – Царево,

· на 70 км от международно летище – Бургас и жп гара Бургас;

· Благоприятен климат – мек климат с умерено високи температури през лятото

· Черно море е с ниска соленост, плажовете са със ситен пясък 

· Красива и чиста природа, море и естествени плажове, 

· Добри условия за детски отдих 
· Наличие на защитени територии – Природен парк “Странджа” и множество защитени местности и резервати 

· Наличие на интересни природни туристически обекти – устия на реки, заливи, находища на интересни растителни и животински видове (странджанска зеленика)

· Наличие на интересни обекти на културно-историческото наследство – богато културно-историческо наследство - археологически и архитектурни паметници, църкви и параклиси

· Запазени занаяти, които могат да се превърнат в туристически атракции – рибарство, пчеларство

· Фолклорни традиции, които могат да се превърнат в туристически атракции - нестинарство

· Уникална местна кухня

· Традиции в туризма в крайбрежната зона;

· Изграден имидж на морски курорт – Община Царево е позната като привлекателна дестинация за летни почивки в България; налице са вече утвърдени известни български курорти

· Предлаганият продукт е на конкурентна цена 

· Развита база за настаняване и хранене в крайбрежната зона

· Добра събираемост на туристическата такса

· Ясно изразено желание у общинската администрация да подкрепя развитието на туризма

2. Слаби страни

· Лошо състояние на техническта инфраструктура в общината

· Ниска квалификация на персонала в обслужващата сфера като цяло
· Смяната на името на Общината повлия негативно на популярността и.

· Слабо развит и немотивиран браншови и неправителствен сектор, работещ в сферата на туризма
· Липса на достатъчно допълнителни туристически услуги

· Малък брой местни туристически фирми

· Концентрация на услугите и институциите в общинския център 

· Сериозни затруднения при контрола на качеството и спазването на законовите изисквания

· Предлаганият продукт е с недостатъчно високо ниво на услугите /хотели, ресторанти и др./
· Липса на туристическа статистика

· Моноструктура на предлагания продукт и слабо развита инфраструктура във вътрешността на общината - липса на цялостен туристически продукт и еднообразие на съществуващия туристически продукт;
· Налице е диспропорция – концентрация на контингент на морето и неусвоен туристически ресурс във вътрешността на общината
· Все още неизчистен имидж на “евтина дестинация”, включващ елемент на “ниско качество на ниски цени”

· На международния туристически пазар - имидж на “балканска дестинация”, включващ негативните асоциации с това понятие като неуреденост, недостатъчна хигиена, нестабилност и висока престъпност

· Изостава развитието на съвременни информационни технологии и резервационни системи

3. Възможности

Възможностите отразяват външните фактори (извън контрола на заинтересованите страни), които могат да имат благоприятен ефект върху развитието на туризма в общината. 
· Отваряне на нов гранично-пропускателен пункт на пристанище Царево
· Приемане и реализация на Плана за управление на ПП “Странджа” 

· Промени (поощряващи туризма) в националната политика

· Развитие на вътрешния туристически пазар, повишаване на жизнения стандарт в страната

· Подобряване на кредитната среда за микро и малки предприятия в България

4. Заплахи

Повечето външни фактори биха могли да се разглеждат и като възможност, и като заплаха в зависимост от ситуацията. Общото е, че и възможностите, и заплахите са извън директния контрол на заинтересованите страни и трудно могат да бъдат повлиявани. Заплахи за развитието на туризма могат да бъдат:

· Регионална нестабилност и конфликти

· Нереално високи очаквания от туризма и печалбите 

· Заплахата от тероризма – в световен мащаб, за България и за туризма

· Икономически и законови промени, които могат да доведат до повишаване на цената на предлагания туристическия продукт и загуба на конкурентни позиции и клиентела

· Масирани кампании на конкурентни дестинации, предлагащи почивки с много големи намаления; силни кампании на конкурентни дестинации като Гърция, Турция, Хърватска

· Поради оскъдните средства за реклама, България да не успее да създаде дълбочинна рекламна кампания, което от своя страна ще и попречи да се възползва от наплива от туристи, стимулиран от международното икономическо стабилизиране

  Цели на програмата за развитие на туризма на Община Царево
Главна цел:

Разширяване и промяна в структурата на търсенето на туристическия продукт на община Царево от български и чуждестранни туристи, увеличаване на броя и престоя на българските и чуждестранни граждани, които почиват в общината при удължен туристически сезон. 

Постигането на главната цел ще означава:

· Привличане на повече и по-платежоспособни туристи в Община Царево в съответствие с променената категорийна структура  на базата за настаняване и разнообразяване на туристическото предлагане; 

· Нарастване на приходите от международен и вътрешен туризъм в Община Царево;

· Нарастване на посетителите, пътували в Община Царево с цел еко- и селски туризъм;

· Разширяване позициите на Община Царево на целевите пазари чрез диверсификация на предлагания продукт (комбинирани пътувания и специализиран туризъм) и привличане на нови потребителски сегменти;

· По-продължително използване на туристическите ресурси на общината на базата на разнообразието на предлаганите продукти.

Специфични цели:

1. Устойчиво развитие на интегриран туристически продукт на база разнообразието от природни и антропогенни дадености на община Царево и подобряване на неговото качество 

2. Ефективна маркетингова политика на дестинацията за популяризиране и налагане на продукта на туристическия пазар 
3. Подобряване на състоянието на местната среда за развитие на туризма в община Царево 

4. Създаване и укрепване на институционалната рамка за развитието на туризма в общината 

Мерки за изпълнение на заложените цели:
Специфична цел 1. Устойчиво развитие на интегриран туристически продукт на база разнообразието от природни и антропогенни дадености на община Царево и подобряване на неговото качество 
Мярка 1. Развитие на специализираната туристическа инфраструктура.

· Предвид близостта на Босфора и добрите климатични условия, които благоприятстват ремонт на яхти през цялата година, както и акостиране за по-дълъг и зимен престой, съществуват добри условия за изграждане на яхтени пристанища  
· Изграждане на местен ахеологически музей с мрежа от културни, природонаучни и други сбирки на територията на Общината.

· Създаване на музейни експозиции за рибарството и риболова .
Мярка 2. Развитието на нови туристически продукти като се спазва принципа на поетапното разработване и тяхното взаимно допълване и интегриране към традиционно предлаганите в общината.
Развитието на туристическия продукт ще е изцяло съобразено с динамичните промени във вкусовете и предпочитанията на туристите, за да е продаваем.Важно е да се развие ‘ тилът’ на общината и в почти всички населени места. по възможност да се разработи туристически продукт, който да обогати и разнообрази предлагането. Подобни местни инциативи  като развитието на селски  туризъм в селата следва да бъде подпомаган / с.Бродилово/. Засиленият интерес към културното наследство ще подпомогне предлагането на тематични културни турове/с. Българи./Стремежът към здравословен живот стимулира развитието на здравен туризъм. А отношението към обкръжаващата среда и природата стимулира интереса към селския и екотуризма./ с. Кости/ Ясно изразената тенденция на избор на кратки почивки в сравнение с дълги ваканции също улеснява развитието на специализирани туристически продукти.
Мярка 3. Подобряване на квалификацията и уменията на заетите в туризма  
· Изграждане на център за преквалификация на кадри в туризма / същият предстои да бъде въведен в експлоатация/
Специфична цел 2. Ефективна маркетингова политика на дестинацията за популяризиране и налагане на продукта на туристическия пазар 
Мярка 1. Проучване на посетителите на община Царево за подготовката на рекламна кампания през 2009-2013 г.  
           Целта е чрез осъществяване на ‘обратна връзка’ с местните представители на туристическия бранш да се проучат потенциалните възможности за привличане на туристи и да се разработи съвместна стратегия за рекламиране у нас и в чужбина като се акцентира на участието на бизнеса в международни и национални борси.
                Мярка 2.  Рекламиране ‘на място’- осъществяване на инфотурове и туристически борси в Общината с участието на чуждестранни и местни туроператори
              Организирането на инфотурове на територията на Общината съвместно с туристическия бранш изисква  сравнително  малък ресурс а е с висока ефикасност, тъй като туроператорите и другите заинтересовани участници на място се запознават и ‘преживяват’ случващото се. 
           Мярка 3. Събиране и поддържане на актуална информация относно туристическото предлагане в България
Целта е да се следи постоянно какви туристически продукти и услуги предлагат конкурентни дестинации в рамките на България. От една страна, това може да даде ценни идеи за разнообразяване на собствения туристически продукт на общината и за издаването на качествени рекламни материали, а от друга – да спомогне за разработването и предлагането на уникални, неповтарящи се атракции и услуги. Подобна информация като начало може да се събира чрез посещения на национални и регионални туристически борси   С посещението на борсите е желателно да се ангажират различни хора, за да се постигне информираност на максимален процент от местната общност.

Мярка 4. Събиране и поддържане на актуална информация относно туристическото предлагане в чужбина
Целта е да се следи постоянно какви туристически продукти и услуги предлагат конкурентни дестинации от съседни страни – Гърция, Турция, Хърватска, Румъния. От една страна, това може да даде ценни идеи за разнообразяване на собствения туристически продукт на общината и за издаването на качествени рекламни материали, а от друга – да спомогне за разработването и предлагането на уникални, неповтарящи се атракции и услуги. С посещението на борсите е желателно да се ангажират различни хора, за да се постигне информираност на максимален процент от местната общност.

Мярка 5. Техническа поддръжка на уеб страницата на община Царево като туристическа дестинация

Техническа поддръжка на страницата – има се предвид 24 часово следене състоянието на сървъра, на който се хоства страницата и незабавно отстраняване на евентуално възникнали проблеми с базата данни, менажиращия софтуер, операционната система и др. 
Мярка 7. Уеб маркетинг

Предвиждаме през 2009-2013 г. да се премине към още по-активно и ефективно маркетиране на уеб-страницата, като се използуват възможностите на Мрежата – търсачки, туристически портали, сродни сайтове. 

· Използванео на възможност за уеб маркетинг - мета-таговете (автоматично качване на линкове по подходящи ключови думи на стотици търсачки). За целта трябва да бъда закупена съответната програма.

· Публикуване на рекламни банери на други целеви места в Интернет. 

· Друга възможност за популяризиране на интернет страницата и за привличането на по-голям трафик към нея са рекламните брошури, на които фигурира адресът

· Организиране на работни срещи. 

Мярка 8. Подобряване на информационното обслужване на туристите чрез изграждане на мрежа от туристически информационни пунктове на територията на Община Царево и подобряване управлението и обмена на туристическа информация чрез ТИЦ.

Мярка 9. Информационно осигуряване на туристически обекти – изработване на табла, указателни и информационни табели, билбордове.

Специфична цел 3. Подобряване на състоянието на местната среда за развитие на туризма в община Царево
Мярка 1. Стимулиране на местната инициатива и предприемачество.
· Информационни и образователни кампании

· Консултантска дейност

          Мярка 2. Развитие на общата инфраструктура.
· Извършване на реконструкция и модернизация на всички пътища, обслужващи селищата в общината, привеждането към европейските стандарти на всички елементи на пътната мрежа; (да се изготви план-програма по години и по населени места)

· Доизграждане и благоустрояване на всички улици в населените места.; (да се изготви план-програма по години и по населени места)

· Доизграждане и благоустрояване на водоснабдителната и канализационна мрежа в населените места (с. Варвара, с. Розово, с. Бродилово, с. Кости, с. Българи, с. Велика, с. Фазаново, с. Изгрев) реконструиране на ВиК мрежата в с. Лозенец, гр. Ахтопол, гр. Царево и изграждане на пречиствателни станции и модули 
· Изграждане на електромрежи в Общината; подмяна и възстановяване на уличните осветления на всички населени места.  
· Изграждане на урегулирани сметища и организиране на съвременно управление на отпадъците, включително и преработката им.  
· Изграждане на хидромелиоративна структура, осигуряваща основата за производство на зеленчукови култури, необходими за обезпечаване на туристическия поток през летния сезон в общината.; (да се изготви план-програма по години и по населени места)

Специфична цел 4. Създаване и укрепване на институционалната рамка за развитието на туризма в общината 
Мярка 1. Укрепване на Консултативния съвет за развитие на туризма в община Царево

Целта е да се изгради местно звено за развитие, което да служи като двигател и координатор на инициативите в сферата на туризма, да обединява и насочва правилно усилията на всички заинтересовани страни, включително по реализацията на настоящата Програма, и да представлява фокусът на местните експертни познания в тази област.   Неговите членове следва да бъдат обучени и добре информирани относно туристическото предлагане в България.

Мярка 2. Учебни посещения в други райони на България
Целта е, първо, да се събере информация за конкурентното предлагане в страната и, второ, да се почерпи опит от райони с подобни на общината дадености, които вече имат развит туризъм. Това ще бъде ценно както за събиране на идеи, така и за избягване на вече допуснати грешки, а ще послужи и като мотивация за местните хора. Първите, които трябва да участват в подобни посещения, са членовете на Консултативния съвет за развитие на туризма в общината. Може да се започне с посещение в Родопите, Пирин, където местните хора са създали атрактивен туристически продукт на база селски ландшафт и защитени територии в района. 

Мярка 4. Укрепване на местния капацитет

· Провеждане на институционален тренинг за изграждане на умения за работа в екип при вертикалните и хоризонтални взаимодействия;

· Провеждане на демонстрационни мероприятия за трайни партньорства и взаимодействие;

· Общински информационни кампании за обществеността;
· Партньорски кръгли маси.
